cOUTAINMENT
M ARBEITSSCHUTZ



ctOUCATION &
cNTERTAINMENT



RISKOUSLEr






WORAUF KOMMT €S AN?

1. OER INHALT
2. DAS FORMAT
5. DER KANAL



WAS IST WICHTIG?

1. ZIELGRUPPE
2. AUTHENTIZITAT
3. ZIELORIENTIERT

4. ERFAHRUNG



SPEZIALFORM:

GAMIFICATION



MECHANISMEN:

1. STORYTELLING

2. LEVEL & FORTSCHRITT:

5. ABZEICHEN

4. RANGLISTE
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el SPECIAL:

NUDGING



OPTION 1:

VIDEOS & FOTOS



OPTION 2:
FACHFREMOE IMPULSE



OPTION 3.
DIE GAMESHO W



OPTION &:
SCHNITZELJAGD



OPTION -
FOTO-SAFARI



OPTION 6:
VIODEO DREH



TIPP:

LEARNING BY DOING



,NAICHT WEIL €S SCHWER IST, WAGEN WIR ES NICHT,
SONOERN WEIL WIR ES NICHT WAGEN, IST ES SCHWER.”

LUCIUS ANNAEBUS SENECA
ROMISCHER PHILOSOPH



VIELEN DANK!



